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Int roducción y Objet ivos



Material y Métodos (I)

● Variable  binaria (X)

● Variables numéricas (Y y Z)

● División de  la muest ra  

Nº  Pest añas abie rt as

Chrome 1, 10, 1-10

Fire fox 1, 10, 1-10



Material y Métodos (II)



Material y métodos(III)



Resultados - Análisis descript ivo

CPU (%) 1 t ab Chrome 1 t ab Fire fox 10 t abs Chrome 10 t abs Fire fox

Esperanza 1.85 2.8 3.4 11.2

Desviación t ípica 0.9595 2.563 1.638 3.413

Memoria (MB) 1 t ab Chrome 1 t ab Fire fox 10 t abs Chrome 10 t abs Fire fox

Esperanza 336.6 622.4 1479 2104

Desviación t ípica 8.429 97.334 19.3328 123.38



Resultados - Infe rencia(I)

>t.test(firefox$oneTabCPU, chrome$oneTabCPU, paired = TRUE)

>t.test(firefox$tenTabsCPU, chrome$tenTabsCPU, paired = TRUE)

>t.test(firefox$oneTabMEM, chrome$oneTabMEM, paired = TRUE)

>t.test(firefox$tenTabsMEM, chrome$tenTabsMEM, paired = TRUE)



Resultados - Infe rencia(II)

Punt o crít ico -> t ₀.₉₇₅,₂₉ = 2.045 

1 Tab CPU 10 Tabs CPU 1 Tab RAM 10 Tabs 
RAM

Est adíst ico T 4.5494 11.928 17.26 23.041

P-valor 8.857e-05 1.049e-12 2.2e-16 2.2e-16

IC(95%) [1.077025, 
2.836309]

[7.034249, 
9.945751]

[266.0795, 
337.6138]

[530.5028, 
633.8572]



Resultados - Infe rencia (III)



Resultados - Infe rencia (IV)

Prueba de  premisas:

1. Linealidad  

2. Homocedast icidad

3. Normalidad 

> lmod <- lm(CPUFIREFOX ~ Pestañas, data = CPU_GLOBAL)

> plot(lmod, 1:2, ask = FALSE, pch = 16)



Resultados - Infe rencia (V)

Factor a tener en cuenta: Pocas muestras



Resultados - Infe rencia (VI)

Factor a tener en cuenta: Pocas muestras



Conclusiones

● Google  Chrome parece  se r e l navegador más e ficient e  en lo que  a consumo 
de  recursos se  re fie re

● Dat os a t ener en cuent a:

○ La cant idad de  uso de  cada uno de  los navegadores en e l sist ema
○ Mozilla Fire fox apenas ha sido usado
○ YouTube  es propiedad de  Google
○ Los dos navegadores t enían inst alado AdBlock



Gracias por vuest ra atención
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